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СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА КАК ИНСТРУМЕНТ 

ПРОФИЛАКТИКИ ВИЧ-ИНФЕКЦИИ

Главный врач Рафаэль Галиевич Яппаров

ГБУЗ Республиканский центр по 
профилактике и борьбе со СПИДом и 

инфекционными заболеваниями



Социальная реклама

- вид коммуникации, 

ориентированный на 

привлечение внимания к 

жизненно важным 

проблемам общества и его 

нравственным ценностям

СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ

- изменение 

поведенческой модели 

общества и создание 

новых социальных 

ценностей.
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Функции социальной рекламы:
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Эмоциональные виды социальной 
рекламы:

Позитивная

Негативная
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5 ошибок социальной коммуникации

1. Показ атрибутов проблемы;

2. Использование отрицательных частиц «не», 

«нет»;

3. Использование приоритетных темных или 

черных цветов;

4. Слишком креативная реклама, «яркий инсайт»;

5. Избыток пафоса или назидательности в 

сообщении рекламы.
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Проект «5 правил Оксаны Савченко»
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Видеореклама 

Видеоролик для размещения во 
время хоккейных матчей

Видеоролик для размещения в кинотеатрах

Видеоролик для размещения на уличных 
видеоэкранах и видеоэкранах в автобусах
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Макеты для размещения на информационных 
стендах в лифтах и на остановках
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Макеты социальной рекламы для размещения
на автобусах
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Динамика показателей заболеваемости ВИЧ-инфекцией и 
охвата тестированием на ВИЧ в г. Уфа в 2014-2017 гг.
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Показатели охвата 

тестированием на 

ВИЧ

Заболеваемость 

ВИЧ-инфекцией на 

100 тыс. населения

19,7

21,0



Благодарю за внимание !
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